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第九章 土壤及地下水環境保護宣傳作業 

於網路蓬勃發展、次媒體活動熱絡且大眾審美觀提升的時代，以網路作為媒介傳遞

訊息及相互交流為目前趨勢。透過各式次媒體宣導方式，亦可達到良好宣導及教育成效，

故今年度本計畫工作項目之一為土壤及地下水環境保護宣傳作業，透過多媒體的形式宣

導土壤及地下水的重要性，啟發民眾維護土壤及地下水環境之意識。 

9.1.1 工作流程規劃 

本計畫影片製作的工作流程，大致上分成初步規劃、腳本製作、拍攝前置作業、

現場拍攝、影片後製及成品交付等六個階段，各階段工作內容詳細說明如下： 

一、初步規劃：本計畫有初步構想後，與攝影團隊討論宣傳主題與拍攝標的，同時

諮詢影像工作者相關專業建議，並由攝影團隊提出初步腳本規劃及團隊人員編

制，本計畫彙整上述資訊，提交工作規劃書，待核備後執行。 

二、腳本設計：導演及編劇依據初步討論結果，進行細部腳本撰寫與分鏡安排，並

與本計畫進行多次校對討論或內容確認核對後，確定最終拍攝腳本。 

三、拍攝前置作業：本計畫依據腳本，排定拍攝日期、場地及參與人員，並提供演

員台詞腳本。各拍攝場地之負責單位均事先聯繫並取得拍攝同意後執行，並協

請環保局發文通知，並於正式拍攝日前安排現場勘查作業。拍攝時間依本計畫

或橫向計畫相關採樣調查工作期程執行拍攝作業。 

四、現場拍攝：現場拍攝作業交由專業攝影團隊執行，拍攝當日工作人員提早至拍

攝現場架設燈光及攝影相關器材，現場由導演掌握拍攝過程，本計畫協助拍攝

過程不影響拍攝標的或場址內工作執行，並以不造成公安事故為前提進行，所

有拍攝現場本計畫均會派員會同，於拍攝作業結束後，進行現場清場整理及復

原，現場拍攝示意圖請參考圖 9.1.1-2。 

五、影片後製：於現場拍攝作業完成後，將交由剪輯師進行初步剪輯，本計畫於取

得影片後，與環保局確認影片內容適當狀況，經討論後進行細部修改。 

六、成品交付：本計畫將剪輯成品，正式交付並交予環保局審核，通過後由本計畫

協助環保局上傳網路平台，完成本項工作項目，並提交相關成果報告至局核備。 
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圖 9.1.1-1 短片拍攝製作及宣傳工作流程 

 

  

  

圖 9.1.1-2 拍攝現場狀況示意圖 
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9.1.2 宣傳行銷策略 

現代大眾獲得資訊的管道，已從早年電視新聞慢慢轉移到社群網路與各式次媒體，

為符合目前趨勢，本計畫環境保護影片宣傳方式，著重於曝光率較高的平台。 

依據本計畫契約規範，需上傳至少３個網路(頁)或 APP 平台，以推廣業務成效。配

合多元行銷管道，本計畫於影片製作完成後，上傳至環保局官方網站、環保局 Facebook

粉絲專頁以及環保局 YouTube 專頁或其他適當分享管道，透過分享的方式，增加能見

度，以達到土壤及地下水環境保護之宣傳效果。 

 

表 9.1.2-1 宣傳短片上傳平台類型 

項次 平台類型 上傳位置 主要宣傳族群 網站示意圖 

1 官方網站 

臺中市政府環

境保護局 

官方網站 

公家單位 

、一般民眾 

 

2 Facebook 

臺中市政府環

境保護局 

粉絲專頁 

長者、學生、

一般民眾 

 

3 YouTube 

臺中市政府環

境保護局 

頻道專頁 

年輕族群 

、學生 
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本計畫與攝影團隊經多次討論宣傳短片之拍攝手法及腳本內容後，於 109 年 03 月

26 日提送工作規劃書，並於 109 年 03 月 31 日核定通過，後續拍攝腳本及分鏡稿之校

對後，於 109 年 5 月 25 日及 6 月 12 日完成進行拍攝工作，於 109 年 7 月 30 日提送

初稿至環保局，並取得細部修正意見，於 109 年 8 月 31 日提送修正稿並完成今年度影

片宣傳製作，有關於本計畫執行過程請參閱本節彙整說明。 

壹、宣傳短片腳本 

土壤及地下水二種環境介質因位於地表之下，對於一般民眾來說較為生疏，加上土

壤及地下水污染於日常生活中並不容易察覺，往往忽略其重要性，本計畫希冀藉由今年

度宣導短片主軸設定為： 

「在我們生活的土地之下，蘊含了豐富的水資源，但這樣的資源卻面臨污染的風險；

然而，有一群人默默地守護著這塊土地，為民眾把關地下世界的污染情形，保障人們地

下水資源的用水安全以及嚇阻污染事件發生。」 

宣傳內容規劃涉及三個層面，包括 : (1)地下水環境保護重要性的教育宣導；(2)環

保局業務內容的宣傳及(3)環境保護工作者的辛勞。 

一、拍攝手法 

本計畫考量民眾對於土壤及地下水污染議題概念未相關完整，且土壤及地下水污

染的嚴重程度與改善耗費的人力物力相較其他環境介質高出許多，同時考量影片內容、

拍攝品質等因素，本計畫以「土壤及地下水污染改善歷程」為宣傳主軸進行短片拍攝，

並與攝影團隊反覆討論後，本宣傳短片初步規劃二種拍攝手法，詳細說明如下： 

(一)拍攝手法 1：紀錄片式 

此類型之拍攝手法主要是以人物訪談為主，並中間穿插作業畫面作為輔助，預

計以相關業務內容例如：監測井設置過、地下水採樣、工廠污染調查及土推會議等

等過程，並藉由受訪人物的說明，使觀看民眾可以更清楚理解影片傳達的內容，同

時進一步認識環境工作者。 

若以此作為影片拍攝方式，本計畫預計邀請臺中市政府環境保護局土壤及水質

保護科長官，擔任影片中的受訪人，受訪者依照影片腳本的設計可由科長、股長或

承辦人擔任此角色，並且不限一位。本計畫於拍攝前亦將擬定台詞講稿供受訪人參

考，並安排適當時間與攝影團隊前往預定地點進行拍攝，影片示意圖及影片參考連

結如圖 9.2-1 所示。  
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(二)拍攝手法 2：形象宣傳式 

此類型之拍攝方式則以土壤及地下水業務工作畫面為主，無任何旁白敘述，以

搭配背景音樂、字幕的方式呈現。本計畫規劃以順敘法方式，介紹環境工作者的工

作內容，自污染調查、設井查驗、地下水採樣、實驗室分析、會議討論到最後確認

污染之過程，整個影片利用取景分鏡技巧、背景音樂搭配文字動畫互動，呈現出環

保局為人民守護地下水的努力與辛勞，宣導內容的傳達方式並非透過口述，而是利

用視覺影像與聽覺感受，吸引觀眾目光使其投影片中，並於觀看後反思宣導議題，

達到教育宣傳目的，影片示意圖及影片參考連結如圖 9.2-1 所示。 

 

紀錄片式拍攝手法示意圖 

 

形象宣傳式拍攝手法示意圖 

 

圖 9.2-1 拍攝手法示意圖 

科長 

臺中市政府環境保護局  

土壤及水質保護科   
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本計畫經與環保局討論溝通後，擇定「拍攝手法 2：形象宣傳式」做為今年度

宣傳短片之呈現方式，影片長度預計為 90 秒，符合本計畫之影片長度至少 60 秒之

合約規範。 

二、劇情架構 

本次宣導短片劇情規劃以土壤地下水相關工作執行重要項目之一-工廠調查為開

端，由環保局承辦人員前往工廠進行現場稽查與訪談以了解現場狀況，判定該工廠具

有污染潛勢後，執行現場土壤採樣工作。於現場採樣完成後，取樣樣品將送至實驗室

進行檢驗分析，為本計畫第一階段之拍攝流程，主要使民眾了解環境工作者執行污染

調查之工作流程。 

第二階段則著重於環保局作為監督者的角色，由環保局邀集專家學者辦理審查會

議，監督及審查污染工廠(列管場址)的改善進度為主軸，輔以環保局執行各項工作，

包括地下水質監測、定期場址污染改善監度作業等，並量化說明執行數量，以彰顯環

保局致力於土壤及地下水環境維護的積極作為。 

最後，劇情架構為環境污染改善完成後，環保局還給民眾一個乾淨安全的土壤及

地下水環境，本計畫影片拍攝架構構想如圖 9.2-2 所示。 

 

 

圖 9.2-2 劇情架構示意圖 
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貳、宣傳短片執行過程 

本計畫經與環保局討論溝通後，擇定「拍攝手法 2：形象宣傳式」做為今年度宣傳

短片之呈現方式，影片長度預計為 90 秒，符合本計畫之影片長度至少 60 秒之合約規

範。 

本計畫於腳本規劃作業確認後，均確認轄區內適當之短片拍攝場景，事先與各單位

取得拍攝同意後協定相關事宜。拍攝地點包括：臺中市政府環境保護局會議室(中正廳)、

大肚區中油王田供油中心、國立中興大學環工系實驗室、大甲區景順實業股份有限公司

等四處。並於 109 年 04 月 28 日會同影片拍攝團隊（導演、攝影師及製片）前往各預

計拍攝之地點進行現勘工作，確實了解各場地空間大小、光線狀況及取景適當位置，同

時事前告知各場地負責單位，預計拍攝之相關事宜，以利短片拍攝工作順利進行，相關

拍攝期程及資料請參考表 9.2-1，影片拍攝過程請參閱 9.2-3。 

表 9.2-1 宣傳短片拍攝期程 

項次 拍攝地點 對應劇情 拍攝日期 備註 

1 
臺中市政府環境保護局 

會議室(中正廳) 
土推小組審查會議。 5/25 

已告知環保局長官及外

聘審查委員，並取得拍攝

同意。 

2 

國立中興大學 

環境工程學系 

 

實驗室 

調查採樣後之樣品送實

驗室分析。 
5/25 

已向中興大學環工系張

書奇教授取得實驗室拍

攝同意，並事前通知學

生。 

3 
中油王田供油服務中心 

污染場址改善現場 

環保局監督污染改善工

程執行。 
5/25 

已向中油王田供油服務

中心取得拍攝同意，並且

環保局於 109/05/05發文

通知供油服務中心拍攝

日期。 

4 
景順實業股份有限公司 

大甲幼獅工業區工廠 

1. 高污染潛勢工廠現勘。 

2. 高污染潛勢工廠採樣。 
6/12 

已向景順實業說明短片

拍攝事宜，並取得拍攝同

意。 
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圖 9.2-3 本計畫宣導短片拍攝過程摘錄 
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9.3 宣傳行銷執行成果 

本計畫於 5 月 25 日及 6 月 12 日至前述規劃拍攝地點，完成現場拍攝及取

景作業相關事宜。由剪輯師進行宣導短片剪輯後，7 月 30 日提送初稿至環保局，

經確認影片內容適當狀況並取得初稿影片之修正意見後，於 8 月 31 日提送修正

影片至環保局確認並取得細部修正意見，已完成今年度宣傳影片製作，部分片段

請參閱圖 9.3-1，影片完整內容請參閱光碟附錄，敬請攜帶耳機觀賞，效果更佳。  

依據本計畫契約規範，本計畫於影片製作完成後，分別上傳至環保局官方網

站、環保局 Facebook 粉絲專頁以及環保局 YouTube 專頁或其他適當分享管道，

透過分享的方式，達到土壤及地下水環境保護之宣傳效果，並結合土水 20 週年

特展推廣上述環保局網路平台，可促使民眾更進一步了解臺中市環境議題之現況，

以及目前執行成效，宣導土壤及地下水對環境保護之重要性。  

宣傳影片—【守護台中】聽見腳下的聲音於網路平台點閱率統計自 109 年 10

月 14日至期末報告截止日，環保局官方網站點閱率達 300餘次，環保局 Facebook

粉絲專頁—台中好環保點閱率達 100 餘次以及 8 次此篇貼文分享，環保局

Youtube 點閱率達 270 餘次，且臺中市環保局頻道訂閱人數提升至 143 位訂閱

者，有效利用網路平台增加曝光度，以達到(1)地下水環境保護重要性的教育宣導；

(2)環保局業務內容的宣傳及 (3)環境保護工作者的辛勞。環保局網路平台宣傳成

果請參考圖 9.3-2 至圖 9.3-4。此外，此部宣導影片並於二十周年特展期間

(109/10/21~109/10/26)，於臺中市環保局展場連續撥放，據主辦單位估計活動期

間有達千人次瀏覽。  
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圖 9.3-1 本計畫宣導短片摘錄 
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圖 9.3-2 環保局官方網站宣傳成果 

 

 

圖 9.3-3 環保局 Facebook—台中好環保宣傳成果 
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圖 9.3-4 環保局 Youtube 宣傳成果 


